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Findus ltalia, gara media da 30 milioni

LA VINCENTE PRENDERA IL POSTO DI MINDSHARE
E SI OCCUPERA DEI MARCHI 4 SALTI IN PADELLA,

DIRECT E-MAIL MARKETING
BusinessFinder, siglata

intesa con LeonardoAdv

OLTRE 400 MILA INDIRIZZI MAIL ENTRANO A FAR PARTE
DEL DATABASE DEM DELLA CONCESSIONARIA

LEDIZIONE ROMANA SI TERRA IN PIU LUOGHI DELLA CITTA

Le istituzioni patrocinano la Social
Media Week di Roma, 7-11 febbraio bai conenur

Indagine Ernst & Young: pac-

TORNA IL FESTIVAL DELLA RETE, QUESTA VOLTA NELLA CAPITALE, IN (i i oo
CONTEMPORANEA IN NOVE CITTA DEL MONDO. ORGANIZZA AUGMENDY 7 lizatiper unoferta ivalore

PROMOZIONI ESTERO 18

I FANTASTICI VIAGGI DI DIAGEO, CRESCE DEL
GULLIVER, ADV ONLINE 115% LA SPESA DIGITALE

| Progetto di The Culture Business - fanatica- Promozione online di Smirnoff che rientra
boutfilms in collaborazione con Euronics e nelliniziativa Nightlife Exchange Project
®F  20th Century Fox. Concorso sms, banner su per celebrare la miglior vita nottura in tutto il
-2 Euronicsit, pagina web e utilizzo di Qr Code mondo. Utilizzo dei social network
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a global online ad network

REACH Network

Pianificazioni RON sullintero network (60% di reach di mercato) con la garanzia di
raggiungere una vasta audience non duplicata. Campagne ottimizzate in tempo
reale per raggiungere il massimo ritorno dellinvestimentao,

BRANDING Network
Un “site targeting” in totale trasparenza; oltre 300 siti raggruppati in canali tematici
per raggiungere |'audience desiderata in modo efficiente.

BEHAVIOURALTargeting
Pianificare solo su specifici “target audience” in funzione del comportamento stesso
degli utenti attraverso strumenti di re-targeting e re-messaging.
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ACCORDO NEL DIRECT E-MAIL MKTG
BusinessFinder, intesa

con LeonardoAdv

OLTRE 400 MILA INDIRIZZI ENTRANO A FAR PARTE
DEL DATABASE DEM DELLA CONCESSIONARIA

Alberto
Zilli

eonardoAdyv, la conces-

sionaria di pubblicita on-

line di Gruppo Triboo,
annuncia lingresso nel proprio
database Dem delle liste di Busi-
nessFinder. Dal primo gennaio,
I'offerta della concessionaria siar-
ricchisce cosi degli oltre 400.000
indirizzi di posta elettronica di
operatori economici di proprieta
del marchio di Interconsult spe-
cializzato in internet marketing.
Grazie all'accordo, LeonardoAdv
rafforza ulteriormente il posizio-
namento sul mercato di Juice-
Dem, la propria soluzione di di-
rect e-mail marketing che offre ai
clienti contatti qualificati per una
comunicazione mirata, in parti-
colare sul fronte della comuni-
cazione B2B di qualita: le liste di
BusinessFinder arricchiscono ul-
teriormente un database gia for-
te degli indici di Expopage, Pa-
ginemail e Cassazione, oltre ai
possessori di Partita Iva e azien-
de iscritti ai servizi di e-commer-
ce di Leonardo. «lacquisizione
del database di BusinessFinder -
afferma Alberto Zilli, Ceo di Le-
onardoAdyv - fotografa la volonta

della concessionaria di rafforzar-
si ulteriormente nel direct e-mail
marketing. Con JuiceDem abbia-
mo lobiettivo di offrire ai nostri
clienti un database caratterizza-
to da livelli di qualita, profilabilita
e flessibilita sempre piu elevati,
per massimizzare i risultati delle
campagne permettendo la mas-
sima copertura anche su target
fortemente verticali. Una strate-
gia vincente che nel 2010 ci ha
permesso di registrare un signi-
ficativo incremento del fatturato
per I'area Dem, in controtenden-
za rispetto alla generale contra-
zione degli investimenti su que-
sto formato fatta registrare lo
scorso anno dal mercato». Bu-
sinessFinder da 11 anni e impe-
gnato nella creazione di un da-
tabase business estremamente
profilato ed aggiornato, ricono-
sciuto in Italia, sia per qualita sia
per numerosita dei dati, tra i le-
ader di mercato. «accordo con
LeonardoAdyv - afferma Venan-
zo Bruzzecchesse, presidente
diInterconsult Srl - ci consente di
accedere a un target di aziende
che si rivolgono ai centri media
per pianificare le loro campagne
pubblicitarie. La sinergia con la
concessionaria, d'altra parte, non
si limita alla sola commercializza-
zione del nostro database presso
i centri media, ma ci permettera
di offrire ai clienti BusinessFinder
anche un target di utenza con-
sumer attraverso il vasto databa-
se del gruppo Triboo.
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