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QUOTIDIANO DEL MARKETING IN RETE

UNA NUOVA DIVISIONE PER LAZIENDA

Interconsult e “sociale”
UNITA DEDICATA AL SOCIAL MEDIA MARKETING

nterconsult,

azienda che da

oltre 10 anni
fornisce servizi di
internet  marke-
ting attraverso il
marchio Busines-
sFinder, ha crea-
to al suo interno
una nuova divisione dedica-
ta al social media marketing. A
guidare la nuova unit sara Pa-
ola Maneo, appassionata di in-
ternet, nuovi media e Web 2.0.
Dopo diverse esperienze in
aziende del settore della comu-
nicazione, tra cui la gestione di
blog allinterno del sito Leiweb.

it di Rcs, la collabora-
zione per lo sviluppo
delle attivita web del
Romagna Business
Club e del gruppo
Ggd ltalia, Paola Ma-
neo approda in Inter-
consult con il com-
pito di sviluppare
strategie di social media mar-
keting per i clienti BusinessFin-
der. La nuova divisione operera
in sinergia con le business units
dell'e-mail marketing e in par-
ticolare del search marketing
allo scopo di fornire alle azien-
de una consulenza globale per
essere visibili su internet.
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Le star di Myspace.com
INTERAZIONE CON LE CELEBRITY INTERNAZIONALI

yspace sara personalizza-

to da artisti di fama mon-

diale grazie a Hijacks
(termine inglese che significa ‘dirot-
tamento’), un nNuUOvO programma
originale che ha debuttato vener-
di scorso con lintervento dei Black
Eyed Peas, ai quali seguira quello
dell'attore comico Jack Black. Hi-
jacks & il primo di molte iniziative
speciali di intrattenimento che ver-
ranno lanciate nei prossimi mesi per
offrire ai fan di tutto il mondo l'ac-
cesso a contenuti esclusivi e pro-
grammi creativi curati da celebrita,
musicisti, personalita del mondo te-
levisivo e cinematografico tra i piu
amati dal pubblico. Lattivita ini-

Zia quando le celebrity prendono il
controllo per tre giorni interi del so-
cial network. Durante questo perio-
do i fan scopriranno come alcune
delle loro star preferite ricoprono il
ruolo di curatori di molte aree di in-
trattenimento del network facendo
leva sull'offerta di prodotto, come le
pagine tematiche e i profili del nuo-
vo Myspace. Le star debutteranno
con contenuti esclusivi e regaleran-
no opportunita agli utenti della ge-
nerazione Y del portale. Il program-
ma Hijacks permette inoltre aifan di
interagire con le proprie celebrita
preferite sui principali temi di intrat-
tenimento del momento e sulle di-
verse tendenze, on e offline.
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II'meglio dellinformazione sui
mercati finanziari con la quali-
ta che contraddistingue Il Sole
24 Ore ¢ disponibile anche su
iPad: indici, valute, fondi, mate-
rie prime e il panorama aggior-
nato sulle ultime notizie saranno
a portata di mano. L'applicazio-
ne, disegnata appositamente

ta sui mezzi del Gruppo 24 Ore.

"Condurre le Aziende
all'utiliZzo efficAce di Internet

Il Sole 24 Ore su iPad

A SOSTEGNO ADV CON NAOS COMMUNICATION

W Scdie 24 Ore

per il tablet di Apple, propone agli utenti le quotazioni e le anticipazio-
ni sui mercati finanziari e sugli scenari economici internazionali. Com-
pletezza, approfondimento e tempestivita saranno garantiti dal flusso
di news dellagenzia di stampa Radiocor e dalle notizie della redazione
de llsole24ore.com e del quotidiano. La raccolta pubblicitaria e curata
da WebSystem, la divisione digital della concessionaria del Gruppo 24
Ore. l'applicazione “Finanza & Mercati” & sostenuta da una campagna
pubblicitaria realizzata dall'agenzia Naos Communication e pianifica-

per cEntrare i propri oBiettivi
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