
•DailyEdiforum

etNetN
Anno VII - venerdì 20 febbraio 2009 n.032quotidiano del marketing in rete

DailyNet 16

Iniziativa in partnership con Mtv.it

Bavaria regala la musica
Concorso che mette in palio vari concerti

P er il secondo anno conse-
cutivo Bavaria Holland’s 
Premium Beer, fornito-

re ufficiale di ForumNet, la società 
che gestisce importanti strutture in 
Italia per il live entertainment, ab-
braccia il mondo della musica. Nel-
la fattispecie Bavaria si lega a Mtv.

it per offrire agli internauti la pos-
sibilità di partecipare al concorso 
“Bavaria Sound”, attivo dal 18 feb-
braio al 29 marzo. In palio il meglio 
degli eventi musicali che saran-
no ospitati al Mediolanum Forum 
di Milano. In un gioco che associa 
ogni diversa tipologia di birra Ba-
varia a un particolare genere musi-
cale, gli utenti saranno direttamen-
te catapultati in un vero concerto 
live: musica italiana abbinata a Ba-
varia 8.6 Red, rock insieme alla Ba-
varia 8.6, infine metal con la Bavaria 
Premium. Regolamento comple-
to e programma eventi consulta-
bile sul sito www.mtv.it/bavaria e 
www.bavariaitalia.it.

La pagina su Mtv.it di Bavaria

il Nuovo search mktg director

Massara in Interconsult
È stato web mktg manager di Nikitadesign

Cresce il team di Inter-
consult, azienda specia-
lizzata nel fornire servizi 
di e-mail marketing B2B 
attraverso il marchio Bu-
sinessFinder. Ha fatto il 
suo ingresso nella strut-
tura Marco Massara, 
che ha assunto il ruolo di 
search marketing direc-
tor. Proveniente da Niki-
tadesign, dove ha svolto 
la funzione di web marketing manager, si è occupato di porta-
re avanti nel suo staff servizi di posizionamento, e-mail marke-
ting, social marketing e, da ultimo, mobile marketing. Massara 
si è laureato in Tecnologie della Comunicazione all’Università 
della Svizzera italiana di Lugano con una tesi sulla linguistica e 
l’email marketing.
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